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Areas de atuacao




O,
me chamo
Roberta Barbosa

A meu respeito

Comunicadora multidisciplinar responsavel por desenvolver e fomentar
marcas no ambiente digital, de maneira transparente e inclusiva.



Formacao

BA em Jornalismo - Comunicacao Social

ESCOLA SUPERIOR DE PROPAGANDA E MARKETING

Formacdes em Marketing Digital,
Neurociéncia do Consumo

Formagcdes em Comunicacao Criativa,
Cross-media.

ANA COUTO & LAJE

Formagao em Branding.




Habllidades

Copywriting Branding Social Listening

Estabelecer linguagem e linha Atuar em colaboracdo com equipe Monitorar e identificar feedback de
editorial do cliente nos ambientes criativa para alcancar a estética do marca a fim de criar oportunidades
online e fisico. cliente a ser utilizada em todas as de engajamento.

suas frentes.



Work
EXxperience

Branding

Langcamento de produtos,
reposicionamento de
marca, entre tantas pontas
de ativacao de marca.

Estrategista Digital

Projetos de comunicacao
com engajamento virtual,
poréem com resultados reais
em lojas fisicas e online.

Gerenciamento de Crise

Como lidar quando um cliente diz o
que nao deveria ser dito? Em que
momento se pronunciar e o que
fazer para reestabelecer
confianga?



A experiencia € o conteudo.



04 cases

ARPOADOR

Portfolio



Projeto 01

instituto-e.org.br @instituto-e

A organizacao nao-governamental é a frente de trabalho que o grupo Osklen e seu Diretor
Criativo Oskar Metsavaht mantém para realizar pesquisar em sustentabilidade na producdo de
moda. O conteddo, entdo, se torna a propria natureza, protagonista de todas as acdes e
parcerias firmadas pela ONG. A estratégia escolhida foi a de assumir a pesquisa e a informacao
como cerne do instituto, e valorizar o engajamento organico com aqueles interessados pelo
setor. Assim, os esforcos foram focados nas producdes das pesquisas, que se tornaram
apresentacoes e artbooks disponiveis gratuitamente no site oficial do instituto-e. Os textos sao
informativos, baseados em dados, porém ilustrados com a estética caracteristica do grupo
Osklen. Assim, clientes Osklen que comprem produtos com selo “e” se sentiram ainda dentro da
marca ao pesquisar o que exatamente torna tal peca, tecido, couro, especial

copywriting & artbook = social media content
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pesquisas em sustentabilidade = social media content



Projeto 02

jabuticasa.com @jabuticasa

ApoOs rebranding da marca carioca, a empresa buscava atualizar também
o relacionamento com o cliente através da experiéncia de branding e,
experiéncia de compra, e contato via social midia. A partir disso, foi
desenvolvida uma imersao no processo criativo da marca para criar as
janelas de oportunidade de mudanca. Assim, os textos se tornaram
aspiracional e informativos ressaltando a qualidade do produto de estilo
escandinavo desenvolvido e produzido 100% no Rio de Janeiro, porém
sem abrir mao do lado ludico, que seus criadores tanto apreciam.

copywriting
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valores de marca = conteudo

copywriting



copywriting



tt39 mo nﬁ er]tc' de Ce[ebrar 3 eaguk Thhyge Baleu de o octid noRie doJandre ¢ Thomac, di Dirama e, durants ums vagom do

e Aaconee AmilE CRmpatilDn ooy wWie B8 0 adapai i Nic ca Thaga & ~haeras arbvs alimnsein

mestadone Uree stiutode Lesin, r CUIP S0 "D RFa T PErCars e amkos

Pur Regina Galvao

A ingtigants eackeina 't I 3 primeln poga 4o Thiago Astanalll quo v publiquel ro lorrsy 0o Taga

LOeS0 3¢ rovidadcs do mercado oo desg 3 revicts Casa Caudia ra qual fuic

AR COMNY D

08 NA GOt oSk Tak vieva duat enpiriadesa sl propto den

airamangued Thames Math €8 MOULCEss labacanie o moves Uncadacom  Peino veada U

OmMplancs 496 AMDas A2 CRIesEs FaZare uma Corbnacao promissora desenho limpe ¢ e

marconams Caactousivas, Js U0 MIrcanam ossa ractorts Arev mais tarde wliol a falar com

am Thormas Mazhe Traago Antonedll

hagc pom urss ngs metona pusloadh ne ditc Bootam Em 2015, ot 50 havis 20 randformado

U 5o de pecdutas s Jado

Lariv de comormone ca

. NEELD wo pandamico Thisoo reda T 5 canlals cxtndo gat

Mo e voolt docdirom comvorsoror e doe anes de tge?

det erd? o macodsiarmaiy onblaniten, 2 113 sy ageosimodarnants o femaverdidoa Croda

Inago = ZIM UM MErsaod L3O CamIRW COMOO YIRS, JM Eroouts Qa0 CoNseLE peichrar aar Znos

FO° €40 G pOr Thommas MaCY oM 2010 € Lancala U ano 0enas a

ACCTE, QUE MSUM HereniDs GAanoca s

derentm wivednzie Cloakongs © Coriulstou O ospase dels I35 B ¢ Mmoo pae s colelads Som

0 CSCANCIranos, Call N 0ain oo PNOMIoSs #CuUtetes o ganhad 3Inda maks RIanca 30 o
COMLr s> 4O ¢ s Yoo omrde malicd, oo Y0 G YT 104

da nar A snde co Marach Lhae Para ossa odlonmcAn. comb namos & eniousia e

napeck

copywriting



copywriting



Projeto03

osklen.com @osklensurfing

A marca de lifestyle ja desperta curiosidade e desejo por sua imagem livre, Isso nos
ofereceu liberdade para ficar nossos esforcos em oportunidade de relacionamento
reais que, organicamente geraram conteudo para os canais oficiais osklensurfing.
Para isso, foram estabelecidos colaboradores / influenciadores com viagens
apoiadas pela marca, responsaveis por levar nossos produtos por todo o mundo e
tipo de aventuras.

No Rio de Janeiro, casa da marca, criamos ativacdes de marca como os campeonatos
Concrete Sessions (skate) e Circuito Arpoador Surf Club (surf) para aproximar
clientes da marca e destacar talentos desses esportes. Esses eventos foram também
oportunidade de ativacao de novos produtos.

copywriting & estrategia digital
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Projeto 04

hotelarpoador.com.br @arpoador.rio

ApOds renovacoes das instalacdes e rebranding da marca, o Hotel Arpoador buscava
uma nova linguagem que dialogasse com seu publico aspiracional. A partir disso,
estabelecemos o foco na valorizacdao do hotel entre o asfalto e mar, fazendo desses
os temas centrais do material de marketing. Assim, seu principal canal social, o
instagram, funciona como um convite a novos apaixonados pelo Rio de Janeiro, e 0

blog se tornou um guia turistico a parte, com dicas sazonais do que fazer na
cidade.
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Vamos
Trabalhar
Juntos?
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